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Gefragte Accessoires fiir ein schones Zuhause: Marketingleiter Martin Sept (links) mit dem Endknopf,,Boogie“ und der Gardinenstange ,,Matrix“ sowie Osteuropa-Koordinator
Sven Heidemann mit dem ureigensten und traditionellsten Firmenprodukt: die Gardinia-Vorhangschiene.
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Biinder Unternehmen Gardinia ist Marktfiihrer fiir Sicht- und Sonnenschutz sowie Gardinentechnik

VON ALEXANDER KROGER

M Biinde. Die Firma ,,Gardinia
Home Decor GmbH“ behaup-
tet sich in ihrer Branche als eu-
ropédischer Marktfithrer -
nicht zuletzt wegen einer sehr
erfolgreichen Expansion in die
ehemaligen Ostblockstaaten.
In Ennigloh ist die Schaltzen-
trale fiir Osteuropa und das Un-
ternehmensmarketing.

Zurzeit herrscht reger Betrieb
am Standort an der Maybach-
strafle. Aufgrund firmeninter-
ner Umstrukturierungen wird
die Ausstellungsfliche erweitert
und komplett neu gestaltet.
»WIir zentralisieren unsere Wa-
renausstellung am Standort in
Biinde®, erzihlt Martin Sept, Lei-

ter Marketing und Produktma-
nagement. Zukiinftig werden
viele Gardinia-Hindler mindes-
tens einmal jahrlich Biinde an-
steuern, um sich hier iiber Pro-
dukte und deren verkaufsfor-
dernde Prisentation zu infor-
mieren.

Als vor 60 Jahren das Unter-
nehmen im Allgdu gegriindet
wurde, tiberzeugte es seine Kun-
den unter anderem durch die
Qualitit seiner klassischen Gar-
dinen-Vorhangschienen. Seit-
dem wurde die Produktpalette
erweitert und auch in Biinde
eine Niederlassung gegriindet.
Vor allem nach dem Fall der Ei-
sernen Mauer expandierte das
Unternehmen rasant auf die
sich nun offnenden Mirkte.
1989 lag der Umsatz noch bei

150 Millionen Mark, bis 1998
stieger auf 360 Millionen Mark.
Doch es ging nicht nur berg-
auf. Die Erben des Griinders ver-
kauften 1998 Gardinia an einen
amerikanischen Konzern. Aus
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heutiger ~Unternehmenssicht
ein wirtschaftliches Desaster,
aus dem man gliicklicherweise
mit einem blauen Auge wieder
herauskam. Denn 2006 gab es
ein sogenanntes Management-
Buy-out, einen Eigentiimer-

wechsel, bei dem ein Manager
die Mehrheit des Kapitals er-
warb. Der aus Biinde stam-
mende langjihrige leitende Mit-
arbeiter Reinhard Heidemann
kaufte 51 Prozent des Unterneh-
mens; die restlichen 49 Prozent
gingen an einen niederldndi-
schen Investor.

Heute ist Gardinia nach eige-
nen Angaben Marktfiihrer in Eu-
ropa fiir Sicht- und Sonnen-
schutz sowie Gardinentechnik
und Innendekoration. In mehre-
ren Produktions- und Handels-
niederlassungen in Zentral- und
Osteuropa beschiftigt das Unter-
nehmen etwa 1.000 Mitarbeiter
und erwirtschaftet einen Kon-
zernumsatz von etwa 175 Millio-
nen Euro. Verkauft werden die
Gardinia-Produkte in 90 Pro-

zent der europdischen Bau-
mirkte und im gehobenen Fach-
handel.

In der Biinder Niederlassung
sind zurzeit 40 Mitarbeiter.
»Wir haben uns ganz klar zu die-
sem Standort bekannt®, sagt
Sven Heidemann, der Sohn des
Mehrheitsgesellschafters. Der
Diplom-Kaufmann ist Unter-
nehmenskoordinator ftir Osteu-
ropa - ein Absatzmarkt, der sich
fiir Gardinia zu einem sehr wich-
tigen Standbein entwickelt hat.
Von Biinde aus plant Sven Hei-
demann die weitere Expansion:
»Wir denken da zum Beispiel an
Linder im asiatischen Raum wie
Kasachstan. Doch auch die Re-
gionen, in denen wir schon ver-
treten sind, haben noch grofe
Wachstumsmoglichkeiten.“



