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Hachste Qualitat: Nils Heidenreich (rechts) und Hendrik Heidenreich (links) iiberpriifen die Druckqualitiit vom Audi-Mailing.

FOTOS: MENZEL

Mitarbeiter Kern des Erfolgs

Heidenreich Print: Von der kleinen Offset-Druckerei zum High-Tech-Unternehmen

ERFOLG

MADE IN BUNDE

VON PATRICK MENZEL

M Biinde. Was haben die Chro-
nik zum 110-jahrigen Bestehen
der Firma Miele, ein Hoch-
glanzprospekt fiir den aktuel-
len VW Golf, Werbematerial
des Automobilherstellers Audi
oder Verpackungen fiir Nin-
tendo-Konsolenspiele gemein-
sam? Sie alle wurden in Ost-
westfalen gedruckt — genauer
gesagt bei der Heidenreich
Print GmbH in Biinde.

Die Geschichte des Unterneh-
mens Heidenreich beginnt mit
der Griindung des Druckhauses
Heidenreich im Jahre 1991 aufei-
ner gritnen Wiese in Hiillhorst.
Mit zwei Mitarbeitern produ-
ziert der Kaufmann Berthold
Heidenreich in seiner kleinen
Offsetdruckerei vorwiegend Ka-
taloge, Broschiiren und Flyer —
und das offenbar mit groflem Er-
folg. Schnell machen volle Auf-
tragsbiicher und Dbegrenzte
raumliche Kapazititen den Bau
eines neuen Firmengebidudes er-
forderlich. ,,Wir haben uns da-
mals bewusst fiir den Standort
Biinde entschieden. Zum einen
haben wir ausreichend Fliche

Druckfrisch: Die von Heidenreich
gedruckte VW-Beilage.

Viele Auszeichnungen

B Fiir diehochwertigen Druck-
erzeugnisse ,made in Biinde“
ist Heidenreich Print in der
Vergangenheit vielfach ausge-
zeichnet worden. Zum wieder-
holten Male hat das Unterneh-
men im Oktober 2009 den
»Druck&Medien-Award®,

diesmal als ,,Beilagendrucker
des Jahres®, erhalten. Unter
dem Thema ,,Wertigkeit neu er-

fiir mogliche Erweiterungen,
zum anderen die Autobahn mit
einer hervorragenden Anbin-
dung direkt vor der Haustiir®,
nennt Hendrik Heidenreich,
Sohn des Firmengriinders, die
Griinde fiir den Standortwech-
selim Jahr 2000 an die Theodor-
Rosenbaum-Straf8e im Enniglo-
her Gewerbegebiet.Von einer
klassischen Druckerei hat sich
Heidenreich Print im Laufe der
vergangenen 20 Jahre zu einem

leben* hatte Heidenreich Print
einen groflen Teil der Auflage
des Beilegers fiir den neuen
VW Golf VI gedruckt, mit 6,5
Millionen Exemplaren das auf-
lagenmifig grofite Erzeugnis
in der 20-jahrigen Geschichte
des Unternehmens. In 2007
wurde Heidenreich Print be-
reits als ,,Veredler des Jahres®
ausgezeichnet.

High-Tech-Unternehmen im
Premium-Print-Segment entwi-
ckelt. Namhafte Kunden wie Ber-
telsmann, die Deutsche Tele-
kom und Verpackungshersteller
in ganz Deutschland wissen das
Know-How und die Qualitit
des Biinder Mittelstindlers zu
schitzen. Heidenreich Print hat
sich dabei aufzwei Bereiche kon-
zentriert: Packaging und Akzi-
denz. Zu letzterem gehoren
Druckerzeugnisse wie eine hoch-

wertige VW-Beilage. Im Mittel-
punkt dieses multisensorisch er-
lebbaren Print-Produkts steht
der Schaltknauf des Golfs mit
hochglidnzender Oberfliche, da-
runter die Lederummantelung
in matt. Hier konnen die Biin-
der die ganze Palette ihrer techni-
schen Méglichkeiten zeigen.

Im Bereich Packaging ist das
Unternehmen seit nunmehr
drei Jahren Druckdienstleister
und liefert Druckbdgen zur Wei-
terverarbeitung an Verpa-
ckungs-Fachbetriebe im gesam-
ten Bundesgebiet. In die Zu-
kunft blickt man bei Heiden-
reich Print zuversichtlich:
Schon in absehbarer Zeit soll
kriftiginvestiert werden. ,,Aktu-
ell verhandeln wir mit Druckma-
schinen-Herstellern iiber zwei
neue Anlagen®, sagt Geschifts-
fithrer Hendrik Heidenreich. Er
ist — wie auch sein Bruder Nils,
der in der Produktion fiir die
Qualitdt der Druckerzeugnisse
sorgt — gelernter Offset-Dru-
cker. Neben einer erstklassigen
technischen Ausstattung legt
manim Hause Heidenreich aller-
grofiten Wert auf den Faktor
Mensch. Im Unternehmen sind
derzeitig 73 Mitarbeiter, davon
sechs Auszubildende, beschif-
tigt. ,Ohne leistungsstarke, mo-
tivierte Mitarbeiter, die voll fiir
unser Unternehmen einstehen,
nutzt auch der modernste Ma-
schinenpark nur wenig. Mitar-
beiter sind eben der Kern des Er-
folgs®, sagt der Geschiftsfiihrer.



