Mit Reparatur von Glithbimen begonnen

Bertelmann hat sich auf ,einleuchtende AufSenwerbung spezialisiert
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M Biinde. Biindes Vergangen-
heit als bedeutender Standort
der deutschen Tabakindustrie
hatihr den Spitznamen ,,Zigar-
renstadt eingebracht. Wer
weifl aber heute noch, dass
Biinde in den ersten Nach-
kriegsjahren auch die Stadt der
Glithbirnen war? In Zeiten, wo
man stumpfe Scheren noch
schliff oder lochrige Socken
stopfte, warf man auch defekte
Glithbirnen nicht weg, son-
dern lieB sie reparieren — und
zwar bei Bertelmann in Biinde.

Ernst Bertelmann, Griin-
dungsvater des gleichnamigen
Unternehmens, hatte 1945 die
richtige Idee fiir schwierige Zei-
ten. Defekte Glithbirnen wur-
den aus ganz Deutschland nach
Biinde geschickt, wo dann der
Glaskorper vorsichtig geoffnet
und der Glithdraht ausgewech-
selt wurde. Mit dem Auf-
schwung Anfang der 1950er
Jahre zog auch die Wirtschaft
wieder an und setzte die Massen-
fertigung ein. Die Geschifte setz-
ten verstirkt auf Auflenwer-
bung und Ernst Bertelmann er-
kannte abermals die Zeichen der
Zeit. 1953 griindete er das mittel-
stindische Unternehmen ,,Ber-
telmann Neon*, das sich auf die
Herstellung und den Vertrieb
von Leuchtreklame speziali-

sierte. Mit der Heirat von Chris-
tel Bertelmann und Herbert Mai-
lander stieg die zweite Genera-
tion ins Unternehmen ein und
baute dieses erfolgreich aus.
Anfang der 1980er Jahre wur-
den deren Sohne, der Metallme-
chaniker Ulrich Mailinder und
der Bankkaufmann Achim Mai-
lander Teil des Familienunter-
nehmens, das beide heute als
gleichberechtigt geschiftsfiih-
rende Gesellschafter leiten. In
vielen Stidten und Kommunen
Ostwestfalens sowie im ganzen
Land erhellen Lichtwerbeanla-
gen aus dem Hause Bertelmann
die Nacht und ziehen Blicke auf
sich. ,Vom Arztehaus tiber das
Finkaufszentrum, vom weltweit
agierendem Grofikonzern bis
zum Rechtsanwalt um die Ecke,
wir sind stolz, eine solche Viel-
faltan Kunden bedienen zu kon-
nen®, sagt Stefanie Schroder,

GeiibtesAuge: Ulrich Mailinder (gemeinsam mit Bruder Achim Mai-

Marketingleiterin im Hause Ber-
telmann. Zum Portfolio des Un-
ternehmens zihlen heute neben
bewihrten Neonschriften auch
Digitaldruck sowie Schilder und
Weg-/ Leitsysteme. Kurzum:
Die Buinder riicken Logos und
Namen ins rechte Licht, egal in
welcher Hohe und auf welchem
Untergrund.

Dabei sind die Fahigkeiten
und der Wille, Trends zu erken-
nen und umzusetzen, auf neue
Technologien zu reagieren und
flexibel auf Kundenwiinsche ein-
zugehen, seit jeher Stirken.
Ebenso wie die Bodenstindig-
keit: ,Tradition, das bedeutet
fiir uns, unsere Wurzeln nicht
aus dem Blick zu verlieren. Aber
wir schauen auch intensiv nach
vorne*, sagt Achim Maildnder.
Ein Beispiel seien Schriftziige
mit moderner LED-Technik.
»Pro Buchstabe reichen heute
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lander Geschiiftsfiihrer) an der Friise.

schon zehn LEDs mit jeweils
0,2Watt, was in der Summe nur
einen Bruchteil des einstigen
Energieaufwandes bedeutet.
Seit 57 Jahren sei man dem
Standort Biinde treu geblieben
und dafiir spriachen gute
Griinde. ,,Wir sind lediglich ei-
nen,Katzensprung’ von der A 30
entfernt, was Kunden und Liefe-
ranten gleichermaflen schiit-
zen, so Mailinder. 80 Prozent
der Kollegen wiirden in Biinde
leben und arbeiten. Nicht nur
bei der Lieferantenauswahl sei
yregional bei uns immer die
erste Wahl“, erginzt Bruder Ul-
rich. Insgesamt 18 Mitarbeiter
sind bei Bertelmann beschiiftigt,
mit Christina Mailidnder, Toch-
ter von Ulrich Maildnder und Jo-
hannes Mailinder, Sohn von
Achim Mailinder, auch die
vierte Generation des Familien-
unternehmens.
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Auch das Wappentier: Der Leopard ist nicht nur das Logo bei de

Firma Bertelmann.
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Raubkatze als
Wappentier

M Moderne LED-Technolo-
gielost diealtbewdhrte Neon-
rohre ab. Ein Trend, den Ber-
telmann friih erkannt hat und
in der Kommunikation be-
riicksichtigt.  So  bleibt
»Neon“ Bestandteil der Fir-
mierung und des Portfolios,
verschwindet aber aus der
Werbung. »Gleichzeitig
brauchte es eine aussagekrif-
tige Bildmarke, die im Ge-
dichtnis bleibt und sich vom
Wettbewerb unterscheidet,
so Achim Mailinder. Die
Wahl fiel auf einen Leopar-
den, der mit bernsteinfarbe-
nem Auge wachsam und kon-
zentriertin die Ferne schaut.

X

LRSI IHRE

r



